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Vi bygger ett varumarke tillsammans

En kommun arbetar inom ménga omraden for att fi samhillet att
fungera. Kommunen ser till att barnen fir ga i skola, att det finns
intressanta kulturevenemang, tar fram planer fér hur samhillet ska
utvecklas, tar hand om de gamla och mycket mer. Dirfor 4r det viktigt
att kommunen har ett gemensamt ansikte utat.

Ett varumarke

Ett varumirke 4r laddat med virderingar och kinslor och tar ling tid
att bygga. Det kriver ett konsekvent arbete. Varumirket paverkas av
vad mottagaren sett, hort och list samt egna erfarenheter som hen har
av orten eller produkten som varumirket stir for. Ett varumirke maste
forankras och motiveras, i organisationen, bland medborgarna och i
omvirlden.

En vagledning vid kommunikation

For att Ludvika kommun ska kinnas igen anvinds denna grafiska
manual. Den finns for att vigleda vid kommunikation i annonser,
foldrar, dokument, visitkort, platsannonser med mera. Genom att
anvinda ett enhetligt utseende ger vi ett enat intryck med en tydlig
avsindare. Vir grafiska profil ir en viktig del i att bygga kommunens
varumirke.

Vid fragor om den grafiska manualen kan du alltid kontakta
kommunikatdren som ir ansvarig for profilen.



Logotyp

En logotyp ir en symbol som f6retag och organisationer anvinder
som identifikation for att omvirlden ska veta vilka de dr. Logotypen/
symbolen fylls med ett innehéll som uppfattas som positivt och
attraktivt f6r omvirlden. Logotypen ska symbolisera foretagets,
organisationens eller som i vért fall, kommunens, varumirke. Ludvika
kommuns logotyp bestir av kommunvapnet och texten Ludvika
kommun.

Vi vill att kommunen ska uppfattas som en tydlig avsindare, drfor
anvinds inga logotyper med forvaltningsnamn eller liknande. Endast
de tva godkinda logotyperna fir anvindas.

Kommunvapnets symbolik

). '@'."3'_'@'_"3' Strémmen syftar pa Ludvika

strom. Askviggen symboliserar det
i vattendraget byggda kraftverket,

%ge som i hog grad bidragit till den

elektriska industrins uppblomstring

i staden. Liljorna ir himtade ur
'\Qﬂ vapen tillhérande itterna Lillie och
Nt Cedercreutz.

Farg

De faststillda firgerna for kommunvapnet ér:

O Guld: PMS 871 Ersitts med gult: PMS 109 C,
PMS 116 C Ec: 100 % gult,
10 % magenta (Ec X100)

O Silver: PMS 877 Ersdtts med vitt

‘ Blatt: PMS 300 C Ec: 50 % magenta, 100 % cyan
(Ec 05X0)

PMS= Pantone Matching System, Ec = Eurocolor (4-firgstryck)

5



Logotypens tva utféranden

Ludvika kommuns logotyp finns i tva olika grundutforanden, en
vinsterstilld och en centrerad. Inga férvaltningsnamn far skrivas i
anslutning till logotypen.
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Logotypens fyra fargvarianter

Logotyperna med vapnet i firg ir de som ska anvindas i forsta hand.
Den svarta logotypen och den vita logotypen anvinds da den i firg
inte kan anvindas. Det kan till exempel vara om nédgot ska tryckas i
svart/vitt, eller om det giller material som inte 4r papper, till exempel
pa trd, tyg och liknande.
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Undantag

Ludvika kommun har ytterligare en logotyp som ir endast outline
(utan fyllning i vapnet). Denna fir endast anvindas pé glasytor och i
undantagsfall pa profilprodukter.



Friytor

Det ir viktigt att logotypen far ordentligt med luft runtom s& den blir
tydlig (frizon). Storleken pa tomrummet bér bade 6ver, under och
bredvid motsvara bokstaven O” i texten i logotypen. Inga grafiska
element, bilder eller texter fir placeras inom frizonen.

] LUDVIKA

~LUDVIKA KOMMUN"/

KOMMUN
O

Minsta tillatna storlek

Logotypen far inte bli for liten i trycksaker och annonser. Minsta
tillatna storlek 4r 12 mm mitt pi kommunvapnets hojd i trycksaker.
I sma annonser ska storleken vara minst 8 mm. Vapnets och textens
storlek i forhallande till varandra far inte férindras.
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Profilfarger

Firg ir en viktig del av Ludvika kommuns visuella profil. For att hélla
ihop den grafiska profilen 4r det viktigt att vi dr konsekventa och haller
oss till samma firger.

De firger vi anvinder har sin grund i Ludvika och symboliserar olika
element. Profilfirgerna bestar av en primirfirg samt sex sekundirfirger.
Firgerna far anvindas i olika opacitet.

Firgerna ska ha god kontrast dé de fyller en kommunikativ funktion,
exempelvis i kombination med text. Trycksaker, skyltar och digital
media stiller olika krav men god lasbarhet dr ett maste.

Profilfarger pa webben
P4 webben ska kontrasten uppfylla minst WCAG-nivd AA. Dirfor har
profilfirgerna for webben justerats nagot. Kontrasten blir annars for lig

i vissa firgkombinationer. Till exempel ir vit text pa gul botten svar att

lisa och uppfyller inte WCAGs niva AA.

Text ><

Primarfarg
Bla
PMS 7462 C Opacitet:
CMYK: 100-64-20-6 20/40/60/80%
RGB: 0-84-139
Webb:#0548b ‘ .

Ludvikas primérfirg 4r bld. Denna firg anvinds mest frekvent for att
skapa igenkinning. Den bla firgen dr en symbol for Ludvikas alla sjoar,
vattendrag och det strommande vattnet som ger kraft till var kommun.



Sekundarfarger

Orangerod

PMS 173 C Opacitet:

CMYK: 11-83-96-2 20/40/60/80%
RGB: 211-70-30

Webb:#d3461e .
Gron

PMS 369 C Opacitet:

CMYK: 67-8-100-1 20/40/60/80%
RGB: 98 - 167 - 15

Webb:#62a70f .
Gul

PMS 110 C Opacitet:
CMYK:0-19-95-0 20/40,/60/80%
RGB: 218 -170-0

Webb:#dbaa00

Lila

PMS 260 C Opacitet:

CMYK: 68 -97 -24 - 14 20,/40/60/80%
RGB: 103 -39 - 103

Webb:#672767 . .
Ljusbla

PMS 7461 C Opacitet:
CMYK:98-24-1-3 20/40/60/80%
RGB: 0-124 - 187

Webb:#007cbb . .
Svart

PMS BLACK C Opacitet:

CMYK: 0-0-0-100 20/40/60/80%
RGB: 0-0-0

Webb:#000000 o000

Ludvikas sex sekundirfirger kan kombineras med den primirblé firgen.
Sekundirfirgerna dr orangerdd, gron, gul, lila, bla och svart. Den orange-
roda firgen star for Dalarna. Gront representerar Ludvikas rika

skogar och natur. Den gula 4r himtad fran vart vapen, justerad for bittre
kontrast. Lila symboliserar mangfald. Den ljusbla firgen symboliserar is
och friluftsliv vintertid. Den svarta firgen stir for jirnet och marken.



Folie

Silverfolie
Vid hogtidligare tillfillen far dven silver

anvindas. Som silver anvinds silverfolie.
Silvret dterfinns dven i kommunvapnet.
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Typografi

Att dterkommande anvinda samma typsnitt hjilper oss att yteerligare
forstirka vir enhetliga profil. Dirfor anvinder vi alltid samma typsnitt
ndr vi kommunicerar. Ludvika kommuns huvudtypsnitt ar Franklin
Gothic och Adobe Garamond Pro.

Franklin Gothic

Franklin Gothic anvinds till rubriker, ingresser, bildtexter och kortare
texter. Vi anvinder i forsta hand Franklin Gothic Book och Franklin
Gothic Medium.

Franklin Gothic Book - Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ,Z\AO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad
1234567890 I"#€%&

Franklin Gothic Book - Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzadd
1234567890 I"#€%&

Franklin Gothic Medium - Regular
ABCDEFGHUKLM NOPQRSTUVWXYZAA(")
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890 !"#€%&

Franklin Gothic Medium - Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaié
1234567890 !"#E€%&
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Adobe Garamond Pro

I brodtext eller [opande text anvinder vi Adobe Garamond Pro, ett klassiskt
typsnitt. Siffror och specialtecken skrivs gement, vilket 6kar lisbarheten i
lingre brodtexter.

Adobe Garamond Pro - Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abedefghijklmnopqrstuvwxyzaio

1234567890 "#€%&

Typografi pa webben
P4 vara webbplatser anvinder vi typsnittet Libre Franklin, som ir en variant
av Franklin.
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Dekorelement

Ludvika anvinder tre dekorelement i den grafiska profilen.
Dekorelementen bestir av en rubriklinje, en pratbubbla som anvinds
nidr vi vill kommunicera direke till lisaren samt ett vigornament som
anvinds som utsmyckning,.

Rubriklinje

Rubriklinjen anvinds f6r att skapa en unik form som ldtt kinns igen,
bara pa formspriket. Linjen far rubriken att "poppa ut”. Linjen far
anvindas i profilfirgerna. Texten ska alltid vara vit. Nir den placeras

ihop med en bild ska rubriklinjen i férsta hand ligga precis under
bilden.

Hojden pi linjen kan variera beroende av storleken pa texten. Men
proportionerna ska alltid vara desamma. Hoéjden pi linjen ska vara
versalhdjden x2. Det innebir att rubriker med flera rader har marginal
ovanfor och under som ir lika med halva versalhdjden. Texten ska
placeras sa att det dr lika mycket luft uppe som nere.

Vad kostar investeringen?

Medlemsinsats

Ugiti conseni scipsant et unt alitio et quiatem porenducius ad
mo maiost, ut voluptur adia num quod qui iducitatur, Hentius
is excero blacia velent et omnis iundendia conseria dusandi
genimusandis sit ex et, vero tessed et volor rem di que latur aut
por audaecerest, intur? Quias etur aut que con nos et, sandae.
Itatem eatusa sum fugia qui ratur as sime pellab ium quist aut
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Vagornamentet
Ludvika anvinder ett vigornament som dekor. Ornamentet ger
associationer till vatten, vind och el, som ir signum for Ludvika.

Vagornamentet anvinds i profilens firger, i vitt, outline eller fylld.
De i firg anvinds mot vit bakgrund och den vita anviinds mot andra
farger. Ornamentet fir anvindas i olika opaciteter. Det finns inga
begrinsningar nir det giller att forstora eller forminska ornamentet,
s linge det sker proportionellt. Ornamentet fir dven roteras i olika
vinklar och spegelvindas.

e\

Vad har vi gjort hittills?

Arbetet startade dr 2016 med stingsling av nya hagar och mestadels inli-
nade djur. Under 2017 kbpes grunden tll

Herefords och éven stu

hisseen. For are hisja becestry des y
betande mular dubblerades jimfort med foregiende ir.

Personalen har kommit pi plats och sju personer i involverade i arbe-
ter. Utéver dirckt djurskitsel arbetar personalen dven med bland annat
réjningsarbeten.

Frin at 2016 ha fem mortagande kok av kéerivaran kunde verksamheten
2017 leverera till 15 stycken kok vid forskolor, skolor och sldreomsorg.
Kostscrvice har arbetat aktive med utbildning av kostpersonal for atc hija
kvaliteten pi maten for ildreboendena. Under 2018 liges fokus pi at aka
kvaliteten pi maten inom skolan.

I vilken take antalet djur kan 6ka och vilka delar av verksamheten som
byges ut avsrs av poliriska prioriteringar och utifrin det mingden anslag-
na medel.

Har du funderingar cller synpunkeer ir du varme vilkommen ate ta kontake
med oss i ko-ginget!

Kontakt:

Ann Eriksson
Husdjursagronom

Tel: 0240-863 09
ann.eriksso ika

W/ d)

>

LUDVIKA
KOMMUN Ludvika kommun + 0240-860 00 * ludvika.se
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Pratbubbla

Pratbubblan anvinds nir vi kommunicerar direkt med ldsaren, till
exempel i annonser och foldrar. Pratbubblan anvinds i vitt, svart samt
profilfirgerna, outline eller fylld. Den fir spegelvindas vigritt samt
roteras (men inte si bubblan blir upp och ner). Linjen i bubblan ska
alltid vara 1 punke tjock eller utan linje (som exemplet nedan i bilden).
Enda undantagsfall 4r vid stora format. D3 far linjen goras tjockare for
att upplevas lika tjock som 1 punkt i A4. Pratbubblan fir anvindas
med eller utan skuggeffeke.

Jobbmassa 1 april

venimus pore sectur sequl

d molup-

Sanis sit faccae doluptatent

ant. o
dis elia veliquia 1514
tur simil ip

tus eris amusd:
Usa qui dis mo
Aximusd aepero te porep

itior rorat. ' '
sandandit, solupid untiosa

« ludvika.s€

- 00
@ \\_(%‘I?A\IO\EQ Ludvika kommun « 0240-860
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Text i pratbubblan

Texten i pratbubblan ska alltid centreras. Det finns inget maxavstand
nir det giller bubblans text mot bubblans kant. Diremot finns ett
minimiavstind. Luften runt texten ska vara densamma som gemena
bokstaven o. Det giller bade nertill, upptill, till héger och till vinster.
Bubblan anpassas sd att det finns luft runt texten.

Miqsta
avstandet
tillatet
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Grundlaggande principer

Samtliga trycksaker f6r Ludvika kommun som exempelvis broschyrer
och annonser ska alltid innehalla kommunens logotyp sa att det
tydligt framgér att kommunen ir avsidndare. I flersidiga trycksaker ska
logotypen alltid finnas med pa forsta sidan och pa sista sidan.

Foljande information ska alltid finnas med pa allt
kommunikationsmaterial frin kommunen:

* Ludvika kommuns logotyp

* Telefonnummer till vixel eller verksamhet (inte enskilda personer)

¢  Webbadress

Foljande information kan liggas dill:
* Ludvika kommuns vision
Ludvika — framtidens, tillviixtens och majligheternas kommun.
* E-post
* Adress/besoksadress
* Kortadress till specifika delar av webbplatsen, till exempel
ludvika.se/sporthallen.

Sanis sit faccae doluptatent venimus pore sectur sequid moluptus
eris amusdant.

Usa qui dis modis elia veliquia isitior rorat.

Aximusd aepero te poreptur simil ipsandandit, solupid untiosa.

LUDVIKA
KOMMUN Ludvika kommun * 0240-860 00 « ludvika.se
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Trycksaker

Ludvika kommun anvinder en layoutmall. Vid egen utskrift ska

all text och bild ligga innanfér den vita marginalen i mallen. Vid
tryckning i ett tryckeri far bilderna vara utfallande, det vill siga gi
utanfor den vita marginalen. I férsta hand ska alla trycksaker tryckas i
ett tryckeri. I vissa fall, vid tidsnéd eller vid vildigt sma upplagor, kan
egen utskrift ske.

Mall - egen utskrift

Vid egen utskrift anvinds en mall som har vita kanter. Detta for att
en skrivares utskriftsyta 4r mindre dn pappersytan. Mallen ir indelad i
rutor.

Jobbméssa 14 juni
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Mall - tryck
For material som limnas till tryckeri anvinds samma mall, men
utfallande bilder far di forekomma eftersom sidorna kantskirs.

19



Exempel pa trycksaker.

Fiber for bredband
"Att bo pi landsbygden, ha niira till djur och
natur, men éind ha samma forutsittingar
till kommunikation som de som bor pi stérre
orter. Det i livskvaliter.”

et J LR T

Jobbmassa 14 juni

Soloriam voloruptate optate voluptae quia plabore cero-
re inctatquia vellaudis dolorem quibus aborpos am, ut
ad maiorerro ea as quosa nitiscias esendebitam.

Consequibus etus estrum et alibus enis et qui ut estia volup-
tatio con re enimo cus, ipic ium hitatia de ese velitacreped ut
volut et maio od quaes antibeati consedicabo. Abore plit facea
dia aut optisit volecti dolorectint adi od quid quasperum res
dolecte sciist latatioreri dion netur, qui utatur?

Ipit ium hitatia de ese velitaereped ut volut et maio od quaes
antibeati consedicabo. Plit facea dia aur optisit volecti dolo-
rectint.

LUDVIKA
KOMMUN L tillxtens och

% LUDVIKA Ludvika kommun + 0240-860 00

&) KOMMUN Lk ramidens, iintens och msjighetenas kommun

Ny skola i udvika

Soloriam voloruptate optate voluptae quia plabore cerore
inctatquia vellaudis dolorem quibus aborpos am.

Consequibus etus estrum et alibus enis et qui ut estia voluptatio con re

‘enimo cus. :
Kommunala notkreatur
i Ludvika kommun
LUDVIKA
a KOMMOR v amisers,ivarsoeh mhcomas Koo ﬁ KOMMUN Ludvika kommun + 0240-860 00 * ludvika.se
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Mall - inlaga

Inlagor till trycksaker kan se annorlunda ut. En inlaga som ska skrivas
ut far inte vara utfallande utan miste halla sig inom de centrerade
rutorna. Trycksaker som ska till tryck far ha utfallande layout dir till
exempel bilder och ornament far gi "utanfor ytan”.

Exempel pa hur mallen anvinds i trycksaker i A4-format.

"Gent
odiae rature doles-
tet venimus dolorit
aut velessinum ulpa

Budget 2019

iis et molla
quunto il essum re”
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Exempel pa uppslag i en A5-folder.

En levande och modern landsbygd

Une vendiat qui nitione nis quise cum volorporiam endam quatur sene nimus ad
magnienda des dolorro beaque et caquas idicita tionseque s core mos volupratus
consequac velitatur?

Namus ccurio. Asinihi llanti nobitatus rc inveria quo doloresed quiduntio do-
lupiet porum quia expla cum quo min plis re venessit, aut aut est hic tem fuga.
Accullate et arum as veribus, simus diatur reptas es qui utatium restrunt et as qui
volupei toritasi, et aute volo cus ca a perum, aditatem que nihil imenietur secrur

Est ad quis exerore consequid eum quo maios simped mi, volore conet, omnim
san essed maio mi, cus, ventin cus sumquia esedis namend
ectusa ndebis uraustrupa siat restorro ipsam quam ve
ssimi, temolor alibusd actem resedit andae. Nequi oceum ventia nulparum
utemperunt omnimin ulpariatac sinus dolorio ratis acepre venemolore sit ven-
diamer amendi ilicacssinum fugia delignatet ats as corerior suntin repelit, i cus
nimiliquo molore verumqui alicabo runis autatur?

Sincidelia ventur, quisqui consequi bea consent ut as accatione nimpore sequatem
cos as sequam qui conse dus reruptatur, il magnihilis nullaborrum et imenien-
ditae nulpa nullam.

Vi vet inte hur morgondagen ser ut
Unt odieriandus et qui cullect enturem ventinctatet alique nestemp orerum
doluptaquam am vollamenis et am ditati tendus.

Ellab im fugiam que es asita doluptate nescis nitam inc dolendcbit ipict c fugia-
tur, alique volo magnam, utem sac ni restios enia escim fugianientia cuptar.
Lum dite sinci debisciac nus estios quam a voluptar.

Ovit,sita is exerferrum quo blandac. Nam aliquam inis mossint ommos rect
comnien dicimporemo im quamet quiandisit te enderum, enduciarus, accabore
perios I

i con esci aut pratem sus moluptia con eatiuntiis dolorro que pratio di repudi
doluptam faceptam, ulparum everupt aeprasp erfereriae eum rerum seque dolo-
verciis quatia dust.

Auta dici offc te omnimiliquam ipsam labor sed exus sima dolupras audaccab
invellende didam alasi, e cosnis i am st e ez aueopaellcum
tibuscia nempost it conem dolupratet.

Samarbeten med landsbygden, naringara och foreningslivet
Nerksamheren syfiar il aestimulera landsbyden och majliggéra nya typer av sam-
arbecen mellan lokal foreta, lantbrukare och kommun. Genom ac kipa in tjinster som
S e oo aps il i Kanconen L s G -
munra il wera ke iven
e veningar och g ot bevarsoch PR \.,\d;\)md

Lokalproducerat kit tl forskalor, skola och Sdreomsorg
[ a

ok
hilla hogsta klass genom h:h produhmnilrdn Nerksamheten har tt nira samarbere med
ed att orbi

Kok, Nir kommnens a,u. i i e ken illging till s kallade helfall, dee vill

Arbetstilfallen

Grén rehab

Satsningen bidrar till en socialt hillbar kommun, Den bar en bred potential och kan
b i <o model kald ik kon Krppen prsmea grunden
ed

bl djr. Dt by nélighet
for kockar och a | l3da. Exempelvis k

detaler som il och entrcre e
sita guldkane pi menyn i ldreomsorgen
och mirgben kan anvindas for att

Koka fonder och siscr

"Goda och bra maltider bidrar til
Egen Kiteproduktion bidrar oclsi matgladje, gemenskap och en trivsam
il ka den lokalaproduktionen

ach slvsirjningsgraden. Det i
Fordlakrge dels o vir kommun,

pote o ot pi prioriteringar av medlen, kan kons tyngdpunieer
Ty e ki

Skapar arbetstillfallen
Verksamheten k: o

Kan syras 5 o ligger ing frin den
i nya vigar
arbete med djur aldrig viger
i vad du som individ har gjore tidigare. De struntar  om dus har studerat inge eller om
u har varic ingidsarbetsios, de bedomer dig for det du gor mor dem - vilket ger en
fancasisk derkoppling il prsonalen som arbetar med djuren.

Qpona landsa och icogek méngfald

fan deerskapa. De
lle markerna Spprs och derasframr bidra ll il som gynnar den bilogiska
mingflden. Ollka g, vixtrochsampar i el orocnds a e detfins becomaker
for verleva. For are 305

mmmmphom{: ilviter i just hagmarker. Fakrum ar areec sort ancal rodlistade arter
huserar i Ravsnishagarna i Ludvika och 2017 var dessa marker bland de higst rankade i
Dalarna for sin urmirkande artsammansieening.

» darfo e Satsning o hela versamheten”
ur et globalt helhesperspekti: Kalla: Livsmedelsverket.
Samarbete med forskola och
skola - var kommer maten ifran?
T take med aralle fler lancbrob iges ner, hamnar
‘marproduktionen all Lingre ifein oss som konsumenter.
Dol s bamen som visrupp i i rigon
maten kommer ffin. Verks

aut lyfe i kunskap om matkedjan § Massrummen, ki ge bam och
unga verktyg for att uevecklastill medvetna frameida konsumenter
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Platssymboler

Ludvika kommun anvinder i vissa fall olika platssymboler for att skapa
en igenkinningsfaktor till platsen. Nir platssymboler anvinds far de
inte ta mer uppmirksamhet an Ludvika kommuns logotyp eftersom
den 4r huvudavsindaren.

Ovriga logotyper och symboler, till exempel platssymboler som
anvinds inom Ludvika kommun, ska anpassas efter den grafiska
profilen och godkinnas av kommunchefen. Godkinnandet giller dven
de symboler/logotyper som skapats och anvints innan var grafiska

profil faststilldes.

Vid platssymboler placeras alltid Ludvika kommuns logotyp lingst
till vinster, f6ljt av platssymbol. Tink pa att avstindet mellan Ludvika
kommuns logotyp och platssymbolen ska ha ett avstand lika stort som
bokstaven O i Ludvika kommuns logotyp.

L LUDVIKAO g
KOMMUNO'(

ctur sequid moluptus

dandit, solupid untiosa.

LUDVIKA w
KOMMUN "5 - 0240-860 00 * ludvika.se
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Kommunala bolag som avsandare

Nir de kommunala bolagen dr huvudavsindare giller respektive bolags
egna grafiska riktlinjer.

Ludvika kommun som huvudavsandare

Nir Ludvika kommun ir huvudavsindare anvinds vér grafiska profil.
Vir logotyp kommer alltid forst, foljt av samarbetspartnernas logo-
typer. Samverkande parter placeras antingen efter alfabetisk ordning,
efter grad av medverkan eller med hinsyn till logotypernas form.
Nir fler dn fyra parter samverkar kan parternas namn skrivas ut i text
istillet for att anges med logotyper.

Samarbete pa lika villkor

Nir Ludvika kommun samarbetar pa lika villkor med andra parter 4r
det viktigt att logotyperna har samma storleksforhéllande.

Nir fler dn fyra parter samverkar kan parternas namn skrivas ut i text
istillet for att anges med logotyper.



”En bild siger mer 4n tusen ord”. Ludvika kommun ska anvinda ett
enhetligt bildsprak i varumirkesbyggande kommunikation.
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Det bildsprak vi anvinder ska andas: Framtid, tillvixt och majligheter.

Framtid Vi ser hellre framat 4n bakat. En positiv kinsla for-
medlas i bilderna om en hoppfull och ljus framtid.

Tillvaxt Ludvika kommun ir en tillvixtort och de bilder vi
tar/anvinder ska visa det. Tdnk inte avveckling och
nedskirning utan fokusera pa det som gar bra och
som vixer, dir det finns tilltro och drémmar.

Mojligheter  Vir kommun ir full av méjligheter. Vara bilder ska
visa glada, kluriga och n6jda minniskor och fin natur
som lockar till utveckling.

Anvind helst bilder med lokal férankring, som ir tagna i vir kommun
och kopplar till den natur och det liv vi lever hir. Det blir mer trovir-
digt. /-o\terge det som ir Ludvika, en fin dalakommun med nirhet till
natur, jobb och fritidsaktiviteter. Personer som aterges i bilder ska visa
den faktiska mangfalden i samhillet. Fototekniskt féredrar vi naturligt
ljus med en frisk och mjuk kinsla. Vilj hellre lugna miljder in motiv
med for mycket information.

Modellavtal

Minniskor som aterges pa bild och kan kinnas igen ska alltid tillfragas
samt godkinna att bilderna fir anvindas av Ludvika kommun med ett
modellavtal eller samtyckesavtal.
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Tonalitet

Lisaren fir en uppfattning av oss beroende pé hur vi kommunicerar

i text, sdsom i trycksaker, pa webben och i sociala medier. De ord vi
viljer samt hur vi formulerar oss ger vir kommun en rést. Rsten har
en ton som lidsarna uppfattar och den ir lika viktig f6r vart varumirke
som det visuella. Olika medier har olika funktioner och tonen anpassas
utifrin medieval. Trycksaker och webb ar mer formella medan sociala
medier kan ha en littsammare och mer personlig ton. Ludvika kom-
muns sprik ska genomsyras av framtid, tillvixt och majligheter.

Tydlig

Trovardig

Var kommunikation ska vara tydlig. Texterna ska vara
enkla att lidsa och litta att forstd. Detta medfor ocksi
att det tydligt ska framga av texten varfor den ir
skriven, till vem den vinder sig och vem som ir
avsindare.

Ta den tid som behovs for att skriva genomtinke
och korrekt. Du blir trovirdig genom att vara
sanningsenlig, rak och genom att svara pé sidant du
kinner till. Spekulera inte och hinvisa alltid vidare
om du inte kan svara.

Engagerande Vi ska vara engagerade i det vi kommunicerar, bade

i dmnet vi skriver om och i sjilva spriket. Uppmuntra
till medverkan och dialog for att stirka kommunens
relation med medborgarna, niringslivet och besokare.

Texten ska visa att vi bryr oss om och har forstéelse f6r malgruppen.
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Annonser

Platsannonser

Ludvika kommun anvinder alltid samma grundform vid skapandet av
platsannonser. De delar som alltid ska vara med ir bild, kommunens
logotyp, Ludvikas vision, vilken tjinst/tjinster som soks, hemsideadress
till kommunens lediga tjinster samt kontaktinformation.

Om det 4r flera tjanster som soks, till exempel tvé sjukskéterskor,
skrivs endast tjanstens titel i flertal. D4 tjanstens huvudomrade behover
fortydligas ska dven forvaltningens namn finnas med.

Bild/bilder som byts ut efter
tjanst/4rstid.

Rubriklinje med Ludvikas

vision.
¢ Enhetschef
till vérd- och omsorgsférvaltningen T)Ianst/ tjdnster som soks.
« Verksamhetscontroller Forvaltning anges endast nir
det behéver fortydligas.
* Systemutvecklare inom IT
* Kommunsekreterare
LUDVIKA h
KOMMUN 0240-860 00 * ludvika.se/jobb Logotyp oc
kontaktinformation.

Ludvika kommun publicerar ibland platsannonser pa webben. Da
tas sidadress till webbplatsen bort. Tjansterna "rullar fram” med en
tjdnst i taget.
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Annonser utan bild
De delar som alltid ska vara med i vira annonser utan bild ir kommu-
nens logotyp och kontaktinformation.

Del av Séafsen 2:78 m fl Rubriklinje och vigornament.

Samrad om detaljplan till den 24 mars 2014

Valkommen till samradsmote onsdagen den 19 februari Informatlon.
2014 kI 19.00 i Hyttan, Safsbyn.

Planomradet ligger mellan Safsbyn och Solberget. Syftet
ar att framja turism, friluftsliv m m.

Las mer pa: Fredriksbergs bibliotek Hyttan i Safsbyn,
ludvika.se/planer.

LUDVIKA udvi u i i
KOMMUN 024086000 - uwiase Logotyp och kontaktinformation.

Exempel andra annonser

Bild.

Varfor fiber?

Agnis evendande nobit volupicia nos que nos
et audionsequo idustessecto imi, con net Information.
facienectam aligene que cus qui to iduntot
ationsequi occupis voleni ad moditio. Ersped
quam nobit ex ea preicat ecaepud amenihil
el iunt.

Idem voluptasi cum restrunt quis dolorendu-
nte lant elis es apiendu ndaeritat.

Uptat as alisi quam, con cum ute magnihicil
essequi ut quiant alit.

Logotyp.
LUDVIKA Ludvika kommun K ktinf .
KOMMUN  0240-860 00 * ludvika.se ontaktintormation.

29



Rollups kan anvindas med eller utan bild. Exempel pa rollups.

LUDVIKA ludvika.se LUDVIKA ludvika.se
KOMMUN KOMMUN

Drommer du
om att bygga
ett eget hus?

N

L Smahustomter till salu
s \ ¥ |
Ludvika — framtidens, tillvaxtens och méjligheternas kommun. Ludvika — framtidens, tillvaxtens och mdjligheternas kommun.
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Presentationer

Ludvika kommun anvinder alltid samma grundlayout vid skapandet
av presentationer.

En miljovanlig kommun

* Lokalproducerad el

* Ekokommun

* Ekologisk mat

* Satsning pa hallbart resande
* Solenergi

» Fastighetsnara insamling

LELICRSTRA,
EORAILIN
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Profilprodukter

Val av profilprodukter ska goras i linje med vad Ludvika kommun
star for. Dirfor véljer vi produkter som kan férknippas med sikerhet,
trygghet, milj6, hilsa och framtid.

Naturfirgade material och reflexmaterial far avvika frin profilfirgerna.

/

LUD\/IKA
KOMMUN
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Profilklader

P34 profilklider anvinds i forsta hand logotypen i firg. Ska logotypen
tryckas pa firgade klider eller svarta klider far dven den vita eller
svarta logotypen anvindas. Logotypen ska alltid placeras pa vinster
sida av brostet. I forsta hand ska den centrerade logotypen anvindas.
Pa overdelar trycks logotypen i storleken 5x5 centimeter.

Prata med
mig!

P4 byxor trycks texten
ludvika.se i typsnittet
Franklin Gothic Medium.
Texten placeras ndgonstans pa
sidan av benet.
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https://ludvika.se

Bilar dekoreras med enbart Ludvika kommuns logotyp eller med

logotyp och vag pa bada sidor av bilen.

LUDVIKA
KOMMUN

Elbilar

Elbilar dekoreras pa samma sitt som 6vriga bilar, men med ett extra
budskap nedanfér bakrutan. Dekorationen bestir av texten Framtidens
Ludvika samt en elkontakt. Budskapet 4r att Ludvika tinker pd

miljén och framtiden och det 4r en del som lyfts fram ur vér vision.

P4 vita bilar stripas budskapet i var grona firg. Pa firgade bilar stripas
budskapet i vitt eller svart.

BXXX 000
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Skyltar

Fasadskyltar och liknande skyltar utomhus ska i forsta hand ha
liggande format. Stdende skyltar kan anvindas vid entréer, pa
glaspartier vid dorrar, for att till exempel kommunicera publika ytor/
lokaler, oppettider, forvaltningar och enheter. Dessa skyltar kan dven
vara frostade.

Huvudrubriken (forvaltningshus, skola och si vidare) sitts i Franklin
Gothic Medium. Ovrig text sitts i Franklin Gothic Book.

LU DVIKA
KOMMUN

Social- och utbildningsforvalthingen

Forvaltningskontor

romuen  Plan 1

Forvaltning

Samhallsbyggnadsforvaltningen sl
Vard- och omsorgsférvaltningen —

Moteslokaler

Larkan —
Orren L —
Toaletter

Dam- och herrtoaletter —



E-postsignaturer

Alla som arbetar vid Ludvika kommun anvinder samma form for
e-postsignaturer. Det finns tvd olika modeller att vilja pé, en kortare
och en lingre med besoksadress, postadress och enhet.

Ale 1:

Namn Efternamn Franklin Gothic Medium 10 pkt
Titel Franklin Gothic Book 10 pkt
Ludvika kommun Franklin Gothic Book 8 pkt

XXXforvaltningen

0240-XXX XX, internt XXX XX
Vaxel: 0240-860 00
www.ludvika.se

LU DVI KA Logotyp laddas ner
KOMMUN

Vi varnar om din integritet. Lds mer pa ludvika.se/integritet.

Al 2:

Namn Efternamn Franklin Gothic Medium 10 pkt
Titel Franklin Gothic Book 10 pkt
Ludvika kommun Franklin Gothic Book 8 pkt
XXXforvaltningen

Enhet

0240-XXX XX, internt XXX XX
Vaxel: 0240-860 00
Besoksadress: XXXgatan
Postadress: 771 82 Ludvika
www.ludvika.se

LU DVI KA Logotyp laddas ner
KOMMUN

Vivarnar om din integritet. Lds mer pa ludvika.se/integritet.
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Kontorstryck

Ludvika kommun anvinder alltid samma layout vid skapandet av
kontorstryck.

Kuvert

Ludvika kommun anvinder en gemensam grundlayout pd kuvert.
Kuverten ser alltid ut pi samma sitt med den vinsterstillda
logotypen med en rad text hogst upp till vinster och kod som anger
A- eller B-post samt abonnemang lingst upp till hoger. Texten skrivs

med Franklin Gothic Book.
LUDVIKA A PPz
KOMMUN Frankeringsservice

Ludvika kommun, 771 82 Ludvika. LA e
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Visitkort

Visitkorten ser alltid ut pd samma sitt med den vinsterstillda
logotypen hogst upp, lingst till vinster. Namn och titel liggs in i
rubriklinjen. Ovrig information lingst ner. Ledtexten skrivs med
Franklin Gothic Medium och uppgifterna skrivs i Franklin Gothic
Book. Enhet kan liggas till efter férvaltning i de fall di enheten
behéver fortydligas.

LUDVIKA
KOMMUN

Forvaltning, enhet

Besoksadress:

E-post:

Telefon: 0240-86X XX

Véxel: 0240-860 00 Webb: www.ludvika.se

LUDVIKA
KOMMUN

Anders Andersson
Handlaggare

Social- och utbildningsforvaltningen
Besoksadress: Biskopsvagen 10

E-post: anders.andersson@ludvika.se
Telefon: 0240-XXX XX

Vaxel: 0240-860 00 Webb: www.ludvika.se
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Dokumentmallar

Ludvika kommuns mallar har samma grundform. Med hjilp av firdiga
mallar far alla dokument automatiske ritt utformning. I mallkatalogen
finns mallar for bland annat brev, tjansteskrivelser, kallelser och

protokoll.

Mallen ser alltid ut pa samma sitt med den vinsterstillda logotypen
med tvé rader hogst upp lingst till vinster och en sidfot med
kontaktuppgifter lingst ner. I dokumentmallarna anvinds samma
profiltypsnitt som i dvrigt profilmaterial.

Nir det giller ett dokuments sprakliga innehall hinvisas till
myndigheternas skrivregler och riktlinjer for tjansteskrivelser och

protokoll.

Dokument som skapas inom kommunen ska alltid innehélla fljande
uppgifter:

e Avsindare (Ludvika kommun)
e Datum

e Sidnummer

e Antal sidor totalt
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LUDVIKA
KOMMUN

Kanslienheten
Anna Andersson, 0240-860 00
anna.andersson@Iudvika.se

Datum
2016-08-11

[Titel]

[Skriv text hir|

Sida

11)

Anna Andersson [Namn - kontrasignering]
Handliggare [Titel - kontrasignering]
Hemsida E-post Organisationsnr.
Ludvika kommun www.ludvika.se info@ludvika.se 212000-2270
Postadress Besksadress Telefon Fax Bankgio PlusGiro
771 82 Ludvika Dan Anderssons gata 1 0240-860 00 0240-866 87 467-5088 1245307

771 31 Ludvika
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