Ludvika platsvarumarke

Varumarkesplattform
& visuell identitet



LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM & VISUELL IDENTITET

INnnehall

2025-12-16



LUDVIKA

VARUMARKESPLATTFORM

Varfor en varumarkesplattform?

Ludvika star infor en tid av stark utveckling. Den
industriella tillvaxten, den grona omstallningen
och det dkande globala intresset forandrar bade
hur platsen uppfattas och hur vi behdver tala om
den. | den forandringen ar det avgorande att alla
som verkar for Ludvikas framtid gor det med en
gemensam bild av vad platsen star for.
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En varumarkesplattform ger struktur at den
bilden. Den samlar de varden, budskap och
uttryck som gor Ludvika unikt och fungerar som
en gemensam grund for kommunikation, beslut
och samarbete. Pa sa satt bidrar plattformen till
ett tydligare, mer samstammigt och langsiktigt
arbete med platsens attraktionskraft.

Med denna grund kan Ludvika fortsatta starka sin
position som en internationell smastad med global
betydelse. En plats dar hallbar industriell tillvaxt,
livskvalitet och framtidstro férenas till ndgot som
kan bli framtidens goda exempel.



LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

EN VISION FOR PLATSVARUMARKET

Framtidens goda exempel

Det kraver ...

... och det lovar Tack vare det ...
En plats for ambition och rekreation. ... kan vara malgrupper métas i en

Méjligheter och framtidstro. framatrorelse och l1dgga grunden for det
Ett enklare liv som ska bli framtidens goda exempel.

 Att hela Ludvika sluter upp och tar ansvar.
« Goda exempel forankrade i verkligheten.

o En forstaelse for hur resan gynnar alla.

 Oppenhet, nyfikenhet och
anpassningsférmaga.

Att hela varlden finns har — forpackad i
naturskona Dalarna.
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LUDVIKA

VARUMARKESPLATTFORM

Positionsforflyttning

Nulage

Sa uppfattas vi idag.

 Kdnda globalt, men 1ag nationell kdnnedom
och daligt sjalvfortroende.

o Otydlig och missvisande identitet utat.

« Smastaden ger trygghet, men ocksa
bruksmentalitet, tristess och passivitet.

» Brist pa synlighet och beréattelser som speglar

Ludvikas storhet och mangfald.

o Ojamlik tillgang av utbud, kansla av "vi och
dom"” mellan stad och landsbygd.

« Starka men underutnyttjade resurser i natur,
foreningsliv, internationell arbetsmarknad.
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Ta med till framtiden

Detta vill vi vara kanda for.

« Kombinationen av smastadens positiva varden
tilsammans med global paverkan.

« Naturens narhet och tillgang till meningsfull
fritid aret runt.

e Internationell dragkraft och stark
inflyttarservice.

e Innovativ anda och framtidstro — "har hander
det saker”.

« Livskraft och lokalt engagemang, foreningsliv
och kultur i hela kommmunen.

« MOjligheten att leva ett aktivt liv med balans
mellan karriar och fritid.

Onskad position

Sa har vill vi uppfattas i framtiden.

« DEN internationella smastaden.

« ENn kommun som vacker stolthet internt och
respekt externt.

« Globalt nav for gron teknik.

o Ett foredome for hur industriell tillvaxt, hallbar
samhallsplanering och livskvalitet forenas.

e Eninkluderande plats dar det ar latt att skapa
ett nytt liv.

« Ett sammanhallet Ludvika dar stad och
landsbygd ar ett gemensamt "vi".



LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

VAD AR VIKTIGT FOR MANNISKORNA SOM VI VILL NA?

Malgrupper och drivkrafter

Invanare

Invanarnas drivkrafter bottnar i en kansla av gemenskap, narhet och
framtidstro. Det finns en stark lokal férankring, men ocksa stolthet dver
det internationella. Man vardesatter en plats som levererar livskvalitet,
framtidstro, engagemang och delaktighet.

« Livsbalans och mojlighet till ett enkelt, kvalitativt liv.
o Framtidstro — kdnslan av att Ludvika ar pa vag framat.

« Globalitet i det lilla — internationellt arbetsliv i smastadsmiljo.

Kompetensforsorjning

Motiveras av att kunna balansera karriar och livskvalitet. Drivkrafterna ar
varderingsstyrda: att fa bidra, att fa vara del av nagot storre, att fa andas, att
fa en vardag som haller.

« Narhet till internationell gemenskap — ett socialt sammanhang att landa i.
« Mojlighet att kombinera karriar med natur, fritid och balans.

« Karriarmojligheter inom ett unikt varldsledande teknikkluster, men aven
andra starka naringar pa orten.

PLATSEN DAR VARLDEN KANNS NARA OCH LIVET AR MOJLIGT
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LUDVIKA

Tillgangar och profilbarare

Vara profilbarare ar det som ska lyftas framii
marknadsforingen for att mota malgruppernas
drivkrafter. Att identifiera och lyfta fram dem
innebar inte att exkludera andra delar, men
det behdver vara det som far mest utrymme i
kommunikationen.
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VARUMARKESPLATTFORM

Liv med balans
och mening

Har kombineras vardagens enkelhet med
framtidens mojligheter. Har ar det nara

till manniskor, natur och mojligheten att
paverka. Oavsett vem du ar, far du tid
over till det som verkligen betyder nagot.
For barnfamiljer, vardpersonal, ingenjorer
eller egenforetagare skapas en plats dar
livskvalitet inte ar en kompromiss, utan en
sjalvklarhet.

Liten stad med
stor rackvidd

Ludvika ar smastaden som leder en
global rorelse, tur och retur. Har mots

90 nationaliteter, varldsledande teknik och
internationella karriarvagar med trygghet,
stark valfard och en genuin gemenskap.
Det ar platsen dar du kan bo med skogen
runt knuten, samtidigt som ditt jobb ar
meningsfullt — for manniskor och for
varlden. Ludvika ar pa vag och har vaxer
vi tillsammans.

Framtiden formas har

Med kraft fran Bergslagens industrihistoria
och Dalarnas kulturella arv vaxer ett nytt
samhalle fram i Ludvika. Det ar elektrifierat,
hallbart och manskligt. En plats dar du ar
betydelsefull, kanner dig som hemma och
ser dina idéer bli verklighet. Det investeras
miljarder i energiomstaliningens centrum,
men det stora vardet finns i manniskorna
som valjer att leva har.




LUDVIKA

PLATSENS PERSONLIGHET

Karnvarden

Ludvikas karnvarden ar grundstenarna i vart
platsvarumarke. De sdger nagot djupt om vilka
vi ar, hur vi lever och vad vi erbjuder. De binder
samman det innovativa med det hallbara, det
globala med det nara och framtiden med nuet.
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VARUMARKESPLATTFORM

Fornuftigt

Har finns ett lugn, en lojalitet och en vilja
att ta hand om det vi har och att ta tillfallet
i akt. Vi varnar relationer, bygger langsiktigt
och bar med oss platsens sjal i allt vi gor.

Nyckelord: férankring, omsorg, hallbarhet,
kontinuitet, gemenskap.

LUDVIKA AR

Dynamiskt

Nar innovation, kraft och livslust mots
vibrerar framtiden. Varldsledande teknik
och smaforetag med stora ambitioner
samspelar med sjoar, skogar och
foreningsliv. Ambition och rekreation — pa
samma dag.

Nyckelord: innovation, energi, balans,
livslust, mojligheter.

Varldsledande

Ludvika vaxer med varlden — och lamnar
plats for din utveckling. Har ryms bade
spetskompetens och smastadens
trygghet. En plats dar du kan gora skillnad

globalt och kanna samhorighet lokalt.

Nyckelord: internationellt, teknik, ambition,
smaskaligt, utveckling.




LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

PLATSENS PERSONLIGHET

Tonalhtet

Var tonalitet speglar det vi ar - tydliga, driftiga
och 6dmijukt stolta. Den bar pa framtidstro och
handlingskraft, men aldrig pa arrogans. Vi pratar
enkelt och inkluderande. Vi behover inte hoja
rosten, innehallet talar for sig sjalvt.

... en malmedveten
energi

Det finns ingen prestige har, bara vilja.
Med studs i steget gar vi var egen vag
med mod, varme och oppna dorrar mot
varlden.

Nyckelord: globalt lokalt, mangfald,
mojligheter, sjalvstandighet.
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| LUDVIKA HAR VI ...

..- €n haturlig

sjalvklarhet

Har finns lugn, envishet och férmagan
att skilja det viktiga fran det oviktiga. Var
styrka ligger i det avskalade. Vi gor mer -
med mindre brus.

Nyckelord: natur, transparens, integritet,
tydlighet.

... en uppfriskande
gransloshet

Var rika historia inspirerar, men begransar
0ss inte. Vi star stadigt, darfor vagar vi ta
ut svangarna — nar det behovs.

Nyckelord: inbjudande, overraskande,
charmigt, internationellt




LUDVIKA

MALGRUPPSANPASSAD KOMMUNIKATION

Budskap

2025-12-16

VARUMARKESPLATTFORM
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LUDVIKA
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VARUMARKESPLATTFORM

KOMMUNIKATIVT BUDSKAP

Varldens spanning

Det pirrar lite redan nar du kliver av bussen. Har finns idéer som fardats over kontinenter, idéer som
landar mjukt i Bergslagens och Dalarnas trygga famnar. Vi ar tillrédckligt sma for att kdnna varandra vid
namn — och tillrackligt stora for att paverka globalt. | luften finns en férvantan, som laddningen innan
blixten, redo att tanda nasta mojlighet.
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LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

KOMMUNIKATIVT BUDSKAP

Varldens spanning

Lekfull
dubbeltydighet

Bvgger en berattelse
om Ludvika

Skapar storlek
och stolthet

« Signalerar internationell tyngd. « Overraskande kombinationer som béde o "Varldens" sager: Har finns nagot som
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« En kansla av "det har ar nagot i toppklass”
— ett kvalitetsmarke.

o Tar plats i spraket pa ett modigt satt, lite
som att saga "bast i varlden” men utan att
lata skrytigt.

har en bokstavlig och en kanslomassig
betydelse.

 "Varldens spanning” - elteknik +
forvantan/naturupplevelse.

« Den har dubbelbottnade betydelsen gor
att mottagaren sjalv kan fylla i resten.

sticker ut, och det ar relevant for fler an
bara 0ss som bor har.

Knyter ihop Ludvikas unika globala roll
(gron omstallning, teknik, innovation) med
vardagslivet (trygghet, gemenskap, natur,
kultur).

Fungerar som en ram som bade kan vara
allvarlig och inspirerande — eller varm och
inkluderande beroende pa vad som foljer
efter ordet.
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LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

Budskap

Hur anvander vi varldens spanning rent konkret? LIV MED BALANS OCH MENING LITEN STAD MED STOR RACKVIDD FRAMTIDEN FORMAS HAR

o P3 rubrikniva — da anvands det med fordel
ihop med lugnare bilder eller nar det grafiska o
maneéret ar dominerande (se exempel stor Ludvika
massvagg och annons i mitten med kajak,

Ludvika Ludvika
- varldens spanning

- varldens spanning

- varldens spanning

sid 32)

e | brodtexter eller inlaggstexter med andra
rubriker — (se exempel pa annons till vanster,

sid 32)

« Som payoff — med férdel pa enheter dar vi inte
har utrymme, eller dar det passar, med brodtext
eller inlaggstext (se exempel med infartstavilor,

sid 34)
e Mer subtilt — inte skriva det rakt ut alls

(se exempel pa annons till hoger, sid 32)
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Ladda din vardag med ny energi. Hitta
lugn och gemenskap, som ger kraft for
bade livet och framtiden.

Exempel:
390 sjoar — vilken valjer du?

Cricketmatch och en krispig vinter
med gulasch.

Lunchmote i Nice — hinna hamta
pa forskolan i Nyhammar .

Ror dig enkelt i smastadens trygghet
samtidigt som du moter varldens puls
och ambition.

Exempel:
Har planeras for 100 nya lagenheter.

Den lilla staden med hela varldens
horisont.

En stor karriars mojligheter med
smastadens lugn.

Ur historien fods ny energi. | Ludvika
skapas innovationer av idéer. [déer som
elektrifierar varlden och skapar spanning
| manniskors liv.

Exempel:
Den grona omstallningens nav.

Lokal energi — global rackvidd.

13



LUDVIKA

IN ENGLISH? HANTERA TVASPRAKIGHET.

VARUMARKESPLATTFORM

Varldens spanning

2025-12-16

Pa svenska

| Sverige finns forutfattade meningar om
Ludvika hos externa malgrupper.

Dar kan det dubbelbottnade och lite kaxiga
sticka ut och skapa uppmarksamnhet.

Pa engelska

Ligger Sverige i Ludvika?
Bilden av Ludvika ar "renare” hos en
internationell malgrupp, darfor kan vi kosta

pa 0ss att vara mer direkta och fokuserade
pa energi. En mer rak koppling till Hitatchi.

Jobba med en tydligare koppling till naturen
och lugnet.
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LUDVIKA
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VARUMARKESPLATTFORM

MESSAGE

Grounded in nature,
powering the world

15



LUDVIKA

VARUMARKESPLATTFORM

Budskap pa engelska

2025-12-16

A LIFE OF BALANCE AND MEANING

Grounded in nature,
powering the world

Power up in Ludvika! Find the energy, calm
and connection that fuels the future and
makes every day better.

Examples:
390 lakes in Ludvika — which one is yours?

A working lunch meeting in Nice - still
plenty of time to pick up from preschool in
Nyhammar.

A SMALL CITY WITH GLOBAL REACH

Grounded in nature,
powering the world

Move with ease in the care of a small
city with big ambitions, all while
staying connected to the world'’s
pulse and possibilities.

Examples:
A small town with a global horizon.

Big career opportunities — small-town
peace and quiet.

THE FUTURE IS SHAPED HERE

Grounded in nature,
powering the world

New energy is born from history.

In Ludvika, ideas become innovations.
Innovations that electrify the world and
bring excitement into people’s lives.

Examples:
A hub for the green transition.

Local energy — global reach.

16



LUDVIKA

VARUMARKESPLATTFORM

Budskap pa engelska

Massmiljo

A Small Town with a Global Horizon
Grounded in Nature, Powering the World

Local Energy — Global Reach

2025-12-16

Rubriker till affischer, framsidor
till flyers eller liknande:

International Small-Town with Global Impact
Local Energy — Global Reach

Big Career Opportunities — Small-Town Peace and Quiet

Brodtext om det behovs:

Ludvika is a place where global innovation meets everyday life. World-leading technology,
sustainable industry and natural surroundings come together — making it possible to build
a meaningful career without sacrificing balance, belonging or simplicity.

17



LUDVIKA VARUMARKESPLATTFORM

Visuell 1igentitet

En grafisk profil ar ett verktyg for att bygga igenkanning, fortroende och
sammanhallning. For en plats som Ludvika — med sin historia, sin identitet
och sina framtidsambitioner — ar det sarskilt viktigt att tala med en tydlig
och enhetlig rost. Den har profilen ar framtagen for att visa vem vi ar och
vart vi ar pa vag. Den ska hjalpa till att skapa stolthet hos dem som bor
och verkar har, och vacka nyfikenhet hos dem som annu inte har upptackt
Ludvika.

Det handlar inte om att allt alltid ska se exakt likadant ut, utan om att hitta
ett gemensamt uttryck som haller inop alla delar. En tydlig visuell identitet
gor det enklare att kommunicera, bade internt och externt. Den ger stod

| det dagliga arbetet och hjalper till att satta ratt ton i varje sammanhang.

| den har manualen hittar du riktlinjer, exempel och inspiration for hur du
anvander profilens byggstenar — fran logotyp och farger till typsnitt, bilder
och grafiska element.

2025-12-16
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Logotyp

Logotypen for Ludvika ar skapad for att Overbrygga historien, nutiden och
framtiden. Inspirationen hamtas fran stadens rotter — jarnverket som anlades
redan pa 1500-talet. Da levererade man tackjarn och stangjarn till andra,
som i sin tur kunde fortsatta skapa. P4 samma séatt ar logotypen uppbyggd:
en uppsattning former som tillsammans bildar en uttrycksfull helhet.

De skarpa vinklarna, de rundade formerna och den modulara kanslan for
tankarna till industriell precision, hantverksskicklighet och elektrisk energi.
Men det ar ocksa en visuell berattelse om finess, karaktar och kreativitet —
ett uttryck som vill sticka ut.

Logotypen ar modern i sitt formsprak, men djupt rotad i en lokal berattelse.

Det som en gang byggde det gamla Ludvika, bygger nu dven det nya. En
hyllning till datiden — for att hitta hem i framtiden.

2025-12-16

Ludvika

Ludvika
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Logotyp

Det som en gang byggde Ludvika anvander vi nu for att bygga framtiden.

2025-12-16

Ludvika

20



LUDVIKA

VISUELL IDENTITET

Logotyp - regler

Logotypen ar en viktig barare av Ludvikas
visuella identitet och ska alltid anvandas med
respekt for sin form. Den far inte roteras,
forvrangas, beskaras eller pa andra sétt
forandras. Undvik att lagga till skuggor, effekter
eller att tdnja pa proportionerna. Logotypen ar
redan ett uttrycksfullt element — det finns ingen
anledning att gora den mer "lekfull”. Genom att
anvanda den konsekvent och korrekt starker vi
igenkanningen och det professionella intrycket av
Ludvika.

Logotypen finns i flera av vara kuldrer, men det ar
den vita och den svarta som framférallt anvands
dagligdags.

2025-12-16

X

(udvika

Rotera inte logotypen
(P& "omojliga" enheter som t.ex. beachflagga
far man givetvis stélla logotypen upp.)

X
Ludvika

Andra inte teckenavstandet

Sakerstall kontrasten

[uclvike

Andra inte proportioner

x |
Vike

Andra inte kulor

(udvike

FOrsok undvika effekter
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Logotyp - frizon

For att logotypen alltid ska upplevas tydligt och fa
ratt utrymme behover den omges av en frizon -
ett omrade som ska hallas fritt fran andra element
som text, bilder eller grafiska former. Frizonens
storlek baseras pa den rundade bdjen i bokstaven
U, som fungerar som riktmatt oavsett logotypens
storlek eller placering. Genom att alltid respektera
frizonen sakerstaller vi att logotypen far den
tyngd och narvaro den behover. Helhetsintrycket
forblir professionellt, balanserat och latt att ta in.

2025-12-16

Luclviks
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Logotyp — samprofilering

Vid samprofilering med Ludvika ar det viktigt
att samspelet mellan logotyperna sker pa

ett enhetligt och balanserat satt. Ludvikas
logotyp placeras alltid till hoger och separeras
fran den andra logotypen med en tunn linje.
Avstandet mellan logotyperna ska motsvara
den frizon som finns definierad tidigare i detta
dokument. Den har principen sakerstaller en
tydlig avsandare samtidigt som det lamnas
utrymme for samarbetspartners att synas.
Logotyperna ska inte skalas eller justeras
individuellt — proportionerna maste behallas for att
samprofileringen ska upplevas konsekvent och
professionell.
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LOGOTYP
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LUDVIKA

Fargpalett

Fargpaletten bygger vidare pa den visuella
berattelse som redan finns i Ludvika, men

med en nutida och framatblickande tolkning.
Har mots olika nyanser av blatt — fran friskt

och digitalt till morkt och férankrat — som en
blinkning till stadsvapnets kuldrer, men ocksa till
platsens vatten, himmel och tekniska framtid. De
kompletteras av pigga grona toner med mintiga
inslag som signalerar fraschor, hallbarhet och
innovation. Tillsammans skapar kulorerna en
balans mellan historia och framtid, natur och
teknologi — med rotter i Ludvikas identitet och
blicken riktad framat. Fargpaletten ar byggd for
att fungera i manga olika sammanhang och kan
kombineras pa satt som forstarker olika uttryck,
utan att tappa sammanhanget.

2025-12-16

VISUELL IDENTITET

Sunnansjobla

Saxdalsbla

\/asmanbla

Sorviksbla

Grangardesnd

Grangessilver

Safsenskog

Blotbergsnatt

24



LUDVIKA

SUNNANSJIOBLA

RGB 070211
HEX  #0046d3
CMYK 957300
PMS 2728C

SAXDALSBLA

RGB 2041135
HEX  #142987
CMYK 100851020
PMS 2746C

VASMANBLA

RGB 101070
HEX #0a0a46
CMYK 10080070
PMS 2768C

2025-12-16

VISUELL IDENTITET

SORVIKSBLA

RGB 191212255
HEX  #bfdaff
CMYK 281300
PMS 2707C
GRANGARDESN®
RGB 255255255
HEX  #ffffff
CMYK 0000
PMS -

GRANGESSILVER

RGB 234234234
HEX #eaeaea
CMYK 10780
PMS -

NYHAMMARSGRON

RGB 134191182
HEX  #86bfbob
CMYK 527330
PMS ©6I151C

SAFSENSKOG

RGB 2010288
HEX  #1406658
CMYK 86356328
PMS 329C

BLOTBERGSNATT

RGB 202033
HEX  #141421
CMYK 94865377
PMS 7547C
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Tillganglighet och
kontrastvarden

Pa den har sidan kan vi se vilka kuldrkombinationer
som nar upp till godkanda kontrastnivaer. Detta ar
viktigt att halla sig inom nar man skapar innehall som
manniskor ska ta till sig.

Detta géller inte sddant som raknas som dekoration,
sasom grafiska element, monster eller liknande.

Notera att Iopande text alltid foredras att skrivas i
svart eller vitt, beroende pa ljus eller mork bakgrund.

Kontrastforhallandet mellan kuldrerna &r minst 4,5:1.
Brodtext.

Kontrastforhallandet mellan kuldrerna ar minst 3:1.
Text i stor stil.

Ej godkant kontrastvarde.
Rent dekorativa element har inga krav vad galler kontrast.

De flesta kan ldsa brodtext pa skarm om skillnaden i ljusintensitet
mellan texten och bakgrunden har férhallandet 4,5:1. Storre text
(till exempel rubriker) ar lattare att lasa dven om kontrasten ar
samre, darfor &r gransvardet lagre for sadan text (3:1)

— Digg — Myndigheten for digital férvaltning

2025-12-16

Sunnansjobla

Saxdalsbla

Vasmanbla

Sorviksbla

Grangardesno

Grangessilver

Nyhammarsgron

Safsenskog

Blotbergsnatt

Svart

X 500 | 739 | 620 | 360
X 830 1227 1029 598
| 1280 1819 1525 886

500 830 1230 < 458 | 1222 1408
739 1227 1819 X 684 | 1823 2100
620 1029 = 1525 < 568 1516 = 1746
360 | 598 | 886 X 330 || 88 10,14
458 684 5,68 3,30 X 3,07
1222 1823 1506 88 X
1408 | 2100 1746 | 1004 | 307 X
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Rubriktypsnitt

Till rubriker har vi valt typsnittet Sora — ett
modernt sans serif-typsnitt med tydlig karaktar
och en teknologisk ton. Sora kombinerar precision
med personlighet och har en struktur som
fungerar sarskilt bra i digitala miljoer. Det ar ett
Google Fonts-typsnitt, vilket gor det tillgangligt
och enkelt att implementera oavsett plattform.
Med sina mjuka horn och geometriska former
rimmar det val med bade platsens tekniska arv
och den grafiska identitetens samtida uttryck.
Sora skapar ett sjalvsakert, tydligt intryck — men
utan att kdnnas hart eller slutet. Ett typsnitt for
framtiden, rotat i nuet.

2025-12-16

Den lilla
staden med
hela varldens
horisont

Sora
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LUDVIKA

VISUELL IDENTITET

Brodtexttypsnitt

Till brodtext anvander vi Inter Tight —en kompakt
och modern variant av det populara typsnittet
Inter. Det ar skapat med lasbarhet i fokus och
fungerar utmarkt i bade digitala och tryckta
sammanhang. Tack vare sin tajta teckenbredd
maximerar det utrymmet i langa texter utan att
kdnnas trangt eller svarlast. Inter Tight ar ett
Google Fonts-typsnitt, vilket gor det tillgangligt,
kostnadsfritt och Iatt att implementera i alla
kanaler. Med sitt neutrala men genomarbetade
formsprak ger det en stadig grund for den visuella
kommunikationen — tydligt, tidlost och tillgangligt.

2025-12-16

Ovideniendae volorias aut fuga. Ga. Dit aute rae laut ut
unt experspiet aspis etur? Tamus ma vel int as quasse
labo. Et et evelento eos as ex et vendi suntias acerunt,
eosapis comnient fuga. Itas volupta et evellit occum
fugiam nem quid quia nem aliciis simporumaquli.

Inter Tight
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LUDVIKA

Bildmaner

Har ar det viktigt att komma ihag vara

profiloarare; liv med balans och mening, liten stad

med stor rackvidd och framtiden formas har.
Vi efterstravar ett uttryck som kanns akta och

manskligt, snarare an tillrattalagt eller poserande.

Bilderna far garna vara tagna i naturligt ljus och
visa verkliga situationer — garna fran Ludvika
med omnejd — for att forankra kormmunikationen
| platsens verklighet. Det kan vara en glimt av ett
samtal, ett ogonblick av rorelse eller en detalj
som sager nagot om livet har. Bildspraket ska
kdnnas nara, men inte patrangande. Varme,
narvaro och autenticitet ar ledord som hjalper till
att forma en bildvarld dar manniskor far vara just
det — manniskor.

2025-12-16

VISUELL IDENTITET
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LUDVIKA

Grafiska element c U \I
NY NY NY

For att skapa en sammanhallen och karaktarsfull
identitet har vi tagit fram ett flexibelt system

av grafiska element som bygger direkt pa
logotypens formsprak. Genom att lyfta ut enskilda
delar — bdjar, spetsar och vinklar — far vi ett
bibliotek av former som kan anvandas i allt fran
dekorelement till bildhallare och ménster. Det gor
det mojligt att starka igenkanningen. Pa sa satt
far uttrycket tydlig koppling till Ludvika, samtidigt
som det Oppnar upp for variation och kreativitet i
kommunikationen.

Till hoger visas exempel pa hur detta kan se ut,
men det &r absolut tilldtet med andra placeringar,
storlekar, val av form fran logotypen och mangd
opacitet.

Det man dock bor ténka pa ar att inte rotera

eller spegelvanda formerna. Pa sa séatt behaller
formerna sin igenkanning fran logotypen.

2025-12-16

VISUELL IDENTITET

Har planeras
for 53 nya
bostader

Den lilla staden
med hela varldens
horisont

Det pirrar lite redan nér du kliver av bussen
Idéer som fardats 6ver kontinenter, idéer landar
mjuktiBergslagen och Dalarnas trygga famn.
Viartillrackligt sma for att kdnna varandra vid
namn - och tillrackligt stora fér att paverka glo-
balt. I luften finns en férvéntan, som laddningen
innan blixten, redo att tdnda nasta mojlighet.

L ludvika.se LUQ'\Ii I(Cl

L ludvika.se

Denlilla
staden
med hela
varldens
horisont

en.

balt. lluften finns en forvantal
innan blixten, redo att tdénda

Luclvika
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

GGrafiska element

Tre varianter pa hur man kan anvanda grafiska
element pa olika satt.

2025-12-16

L% ludvika.se

Ludvika
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LUDVIKA

Exempel

Har visar vi ett urval exempel pa hur Ludvikas
visuella identitet kan tas ut i olika enheter.

Det ar just exempel — inte en fullstandig lista.

Den grafiska profilen ar flexibel och kan anvandas
i manga fler ssmmanhang an de som visas har.
Syftet ar att ge en vagledning och inspiration for
alla som ska kommunicera Ludvika som plats, och
se till att uttrycket alltid kanns enhetligt, levande
och relevant.

2025-12-16

VISUELL IDENTITET
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LUDVIKA

Massmiljo

2025-12-16

VISUELL IDENTITET
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LUDVIKA

Annonser

2025-12-16

L% ludvika.se

Den

VISUELL IDENTITET

I1illa

staden med
hela varlden

horisont

I Ludvika spelar du roll, bide lokalt och globalt. Har &r steget
mellan din arbetsplats och varldens energisystem kortare &n du
tror. Du arbetar du mitt i navet for den gréna omstallningen och
far samtidigt utrymme att leva. Forma din Kkarriar i en internationell
milj, utan att ge upp smastadens trygghet, naturens narhet eller
tiden som gor livet héllbart. | Ludvika finns vérldens spanning.

Luclvi

L% ludvika.se

Avstanden &r korta och rackvidden enorm. Bo med skogen
utanfor doérren och gor karriar i ett teknikkluster som elektrifierar
kontinenter. | Ludvika utvecklas framtiden - och vardagen.

Luclvike

Framtiden
formas har

Ur historien fods ny energi. | Ludvika skapas
innovationer av idéer. Idéer som elektrifierar
véarlden och skapar spanning i manniskors liv.

Luclvike
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LUDVIKA VISUELL IDENTITET

Presentation

Har kommer en
rubrik pa tva rader

Presentation e

e Punkt 2

om fina Ludvika © PUnkt 3

Ludvika

Kapitelsida med titel

Och kanske en underrubrik Och kanske en underrubrik

Ludvika Ludvika

2025-12-16

Har kommer en
rubrik pa tva rader

Lo beagque nam id qui venissusant ent
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam
di il iur andunt es modigent hic te vitione
voluptatiis mint hil magnis adis.

Ludvika

Har kommer en
rubrik pa tva rader

Lo beaque nam id qui venissusant ent
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam
di il iur andunt es modigent hic te vitione
voluptatiis mint hil magnis adis.

Har kommer en
rubrik pa tva rader

Lo beaque nam id qui venissusant ent
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam
di il iur andunt es modigent hic te vitione
voluptatiis mint hil magnis adis.

Lo beaque nam id qui venissusant ent
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam
di il iur andunt es modigent hic te vitione
voluptatiis mint hil magnis adis.

Ludvika

Figur 1: Hari arum exero ipsunt od endit est parchic temodit experentem.

Ludvika
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LUDVIKA

Infartstavla

2025-12-16

VISUELL IDENTITET
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LUDVIKA

VISUELL IDENTITET

Facebookinlagg

2025-12-16

Har ar vardagen nara naturen. Har far du tid att
andas, tanka och leva lite mer. | Ludvika finns
utrymme for det som verkligen betyder nagot.
Ett liv med balans och mening.

| Ludvika mots varldsledande teknik och
smastadens trygghet. Har kan du arbeta

i en global rorelse och dnda leva ett lokalt,
hallbart liv. Det stora hander har — och du
kan vara en del av det.

| Ludvika vaxer framtiden fram i takt med
manniskorna som valjer att leva den. Har skapas
hallbara miljder, starka gemenskaper och en
plats dar det ar enkelt att kanna sig hemma.
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VISUELL IDENTITET

LUDVIKA

Profilprodukter
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