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Varför en varumärkesplattform? 

Ludvika står inför en tid av stark utveckling. Den 
industriella tillväxten, den gröna omställningen 
och det ökande globala intresset förändrar både 
hur platsen uppfattas och hur vi behöver tala om 
den. I den förändringen är det avgörande att alla 
som verkar för Ludvikas framtid gör det med en 
gemensam bild av vad platsen står för.

En varumärkesplattform ger struktur åt den 
bilden. Den samlar de värden, budskap och 
uttryck som gör Ludvika unikt och fungerar som 
en gemensam grund för kommunikation, beslut 
och samarbete. På så sätt bidrar plattformen till 
ett tydligare, mer samstämmigt och långsiktigt 
arbete med platsens attraktionskraft.

Med denna grund kan Ludvika fortsätta stärka sin 
position som en internationell småstad med global 
betydelse. En plats där hållbar industriell tillväxt, 
livskvalitet och framtidstro förenas till något som 
kan bli framtidens goda exempel.
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Framtidens goda exempel

Det kräver …
•	 Att hela Ludvika sluter upp och tar ansvar.
•	 Goda exempel förankrade i verkligheten.
•	 En förståelse för hur resan gynnar alla.
•	 Öppenhet, nyfikenhet och  

anpassningsförmåga.

… och det lovar
•	 En plats för ambition och rekreation.
•	 Möjligheter och framtidstro.
•	 Ett enklare liv.
•	 Att hela världen finns här – förpackad i  

natursköna Dalarna.

Tack vare det …
… kan våra målgrupper mötas i en  
framåtrörelse och lägga grunden för det 
som ska bli framtidens goda exempel. 
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Positionsförflyttning
Nuläge
Så uppfattas vi idag.

Ta med till framtiden
Detta vill vi vara kända för.

Önskad position
Så här vill vi uppfattas i framtiden.

•	 Kända globalt, men låg nationell kännedom  
och dåligt självförtroende.

•	 Otydlig och missvisande identitet utåt.

•	 Småstaden ger trygghet, men också 
bruksmentalitet, tristess och passivitet.

•	 Brist på synlighet och berättelser som speglar 
Ludvikas storhet och mångfald.

•	 Ojämlik tillgång av utbud, känsla av ”vi och 
dom” mellan stad och landsbygd.

•	 Starka men underutnyttjade resurser i natur, 
föreningsliv, internationell arbetsmarknad.

•	 Kombinationen av småstadens positiva värden 
tillsammans med global påverkan.

•	 Naturens närhet och tillgång till meningsfull 
fritid året runt.

•	 Internationell dragkraft och stark 
inflyttarservice.

•	 Innovativ anda och framtidstro – ”här händer 
det saker”.

•	 Livskraft och lokalt engagemang, föreningsliv 
och kultur i hela kommunen.

•	 Möjligheten att leva ett aktivt liv med balans 
mellan karriär och fritid.

•	 DEN internationella småstaden.

•	 En kommun som väcker stolthet internt och 
respekt externt.

•	 Globalt nav för grön teknik.

•	 Ett föredöme för hur industriell tillväxt, hållbar 
samhällsplanering och livskvalitet förenas.

•	 En inkluderande plats där det är lätt att skapa 
ett nytt liv.

•	 Ett sammanhållet Ludvika där stad och 
landsbygd är ett gemensamt ”vi”.
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Målgrupper och drivkrafter
Invånare Kompetensförsörjning
Invånarnas drivkrafter bottnar i en känsla av gemenskap, närhet och 
framtidstro. Det finns en stark lokal förankring, men också stolthet över 
det internationella. Man värdesätter en plats som levererar livskvalitet, 
framtidstro, engagemang och delaktighet. 

•	 Livsbalans och möjlighet till ett enkelt, kvalitativt liv. 

•	 Framtidstro – känslan av att Ludvika är på väg framåt.

•	 Globalitet i det lilla – internationellt arbetsliv i småstadsmiljö. 

Motiveras av att kunna balansera karriär och livskvalitet. Drivkrafterna är 
värderingsstyrda: att få bidra, att få vara del av något större, att få andas, att 
få en vardag som håller.  

•	 Närhet till internationell gemenskap – ett socialt sammanhang att landa i. 

•	 Möjlighet att kombinera karriär med natur, fritid och balans. 

•	 Karriärmöjligheter inom ett unikt världsledande teknikkluster, men även 
andra starka näringar på orten. 

VAD ÄR VIKTIGT FÖR MÄNNISKORNA SOM VI VILL NÅ?

PLATSEN DÄR VÄRLDEN KÄNNS NÄRA OCH LIVET ÄR MÖJLIGT
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Tillgångar och profilbärare

Liv med balans 
och mening

Liten stad med 
stor räckvidd Framtiden formas här

Våra profilbärare är det som ska lyftas fram i 
marknadsföringen för att möta målgruppernas 
drivkrafter. Att identifiera och lyfta fram dem 
innebär inte att exkludera andra delar, men 
det behöver vara det som får mest utrymme i 
kommunikationen.

Här kombineras vardagens enkelhet med 
framtidens möjligheter. Här är det nära 
till människor, natur och möjligheten att 
påverka. Oavsett vem du är, får du tid 
över till det som verkligen betyder något. 
För barnfamiljer, vårdpersonal, ingenjörer 
eller egenföretagare skapas en plats där 
livskvalitet inte är en kompromiss, utan en 
självklarhet.

Ludvika är småstaden som leder en  
global rörelse, tur och retur. Här möts  
90 nationaliteter, världsledande teknik och 
internationella karriärvägar med trygghet, 
stark välfärd och en genuin gemenskap. 
Det är platsen där du kan bo med skogen 
runt knuten, samtidigt som ditt jobb är 
meningsfullt – för människor och för 
världen. Ludvika är på väg och här växer  
vi tillsammans.

Med kraft från Bergslagens industrihistoria 
och Dalarnas kulturella arv växer ett nytt 
samhälle fram i Ludvika. Det är elektrifierat, 
hållbart och mänskligt. En plats där du är 
betydelsefull, känner dig som hemma och 
ser dina idéer bli verklighet. Det investeras 
miljarder i energiomställningens centrum, 
men det stora värdet finns i människorna 
som väljer att leva här.
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Kärnvärden

Förnuftigt

LUDVIKA ÄR

Världsledande
Ludvikas kärnvärden är grundstenarna i vårt 
platsvarumärke. De säger något djupt om vilka 
vi är, hur vi lever och vad vi erbjuder. De binder 
samman det innovativa med det hållbara, det 
globala med det nära och framtiden med nuet.

Här finns ett lugn, en lojalitet och en vilja 
att ta hand om det vi har och att ta tillfället 
i akt. Vi värnar relationer, bygger långsiktigt 
och bär med oss platsens själ i allt vi gör.

Nyckelord: förankring, omsorg, hållbarhet, 
kontinuitet, gemenskap.

När innovation, kraft och livslust möts 
vibrerar framtiden. Världsledande teknik 
och småföretag med stora ambitioner 
samspelar med sjöar, skogar och 
föreningsliv. Ambition och rekreation – på 
samma dag.

Nyckelord: innovation, energi, balans, 
livslust, möjligheter.

Ludvika växer med världen – och lämnar 
plats för din utveckling. Här ryms både 
spetskompetens och småstadens 
trygghet. En plats där du kan göra skillnad 
globalt och känna samhörighet lokalt.

Nyckelord: internationellt, teknik, ambition, 
småskaligt, utveckling.

Dynamiskt
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Tonalitet

Vår tonalitet speglar det vi är – tydliga, driftiga 
och ödmjukt stolta. Den bär på framtidstro och 
handlingskraft, men aldrig på arrogans. Vi pratar 
enkelt och inkluderande. Vi behöver inte höja 
rösten, innehållet talar för sig självt.

I LUDVIKA HAR VI …

… en målmedveten 
energi

… en uppfriskande 
gränslöshet

Det finns ingen prestige här, bara vilja. 
Med studs i steget går vi vår egen väg 
med mod, värme och öppna dörrar mot 
världen.

Nyckelord: globalt lokalt, mångfald, 
möjligheter, självständighet.

Här finns lugn, envishet och förmågan 
att skilja det viktiga från det oviktiga. Vår 
styrka ligger i det avskalade. Vi gör mer – 
med mindre brus.

Nyckelord: natur, transparens, integritet, 
tydlighet.

Vår rika historia inspirerar, men begränsar 
oss inte. Vi står stadigt, därför vågar vi ta 
ut svängarna – när det behövs. 

Nyckelord: inbjudande, överraskande, 
charmigt, internationellt

… en naturlig  
självklarhet
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Budskap
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Det pirrar lite redan när du kliver av bussen. Här finns idéer som färdats över kontinenter, idéer som 
landar mjukt i Bergslagens och Dalarnas trygga famnar. Vi är tillräckligt små för att känna varandra vid 
namn – och tillräckligt stora för att påverka globalt. I luften finns en förväntan, som laddningen innan 

blixten, redo att tända nästa möjlighet.

KOMMUNIKATIVT BUDSKAP

Världens spänning
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KOMMUNIKATIVT BUDSKAP

Världens spänning

Skapar storlek  
och stolthet

Lekfull  
dubbeltydighet

Bygger en berättelse 
om Ludvika

•	 Signalerar internationell tyngd.

•	 En känsla av ”det här är något i toppklass” 
– ett kvalitetsmärke.

•	 Tar plats i språket på ett modigt sätt, lite 
som att säga ”bäst i världen” men utan att 
låta skrytigt.

•	 Överraskande kombinationer som både 
har en bokstavlig och en känslomässig 
betydelse.

•	 ”Världens spänning” → elteknik + 
förväntan/naturupplevelse.

•	 Den här dubbelbottnade betydelsen gör 
att mottagaren själv kan fylla i resten.

•	 ”Världens” säger: Här finns något som 
sticker ut, och det är relevant för fler än 
bara oss som bor här.

•	 Knyter ihop Ludvikas unika globala roll 
(grön omställning, teknik, innovation) med 
vardagslivet (trygghet, gemenskap, natur, 
kultur).

•	 Fungerar som en ram som både kan vara 
allvarlig och inspirerande – eller varm och 
inkluderande beroende på vad som följer 
efter ordet.
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Budskap

Ludvika  
– världens spänning

Ludvika  
– världens spänning

Ludvika  
– världens spänning

Ladda din vardag med ny energi. Hitta 
lugn och gemenskap, som ger kraft för 
både livet och framtiden. 

Exempel:

390 sjöar – vilken väljer du?

Cricketmatch och en krispig vinter  
med gulasch.

Lunchmöte i Nice – hinna hämta  
på förskolan i Nyhammar .

Rör dig enkelt i småstadens trygghet 
samtidigt som du möter världens puls 
och ambition.

Exempel:

Här planeras för 100 nya lägenheter.

Den lilla staden med hela världens 
horisont.

En stor karriärs möjligheter med  
småstadens lugn.

Ur historien föds ny energi. I Ludvika 
skapas innovationer av idéer. Idéer som 
elektrifierar världen och skapar spänning 
i människors liv.

Exempel:

Den gröna omställningens nav.

Lokal energi – global räckvidd.

LIV MED BALANS OCH MENING LITEN STAD MED STOR RÄCKVIDD FRAMTIDEN FORMAS HÄRHur använder vi världens spänning rent konkret?
•	 På rubriknivå – då används det med fördel 

ihop med lugnare bilder eller när det grafiska 
manéret är dominerande (se exempel stor 
mässvägg och annons i mitten med kajak,  
sid 32)

•	 I brödtexter eller inläggstexter med andra 
rubriker – (se exempel på annons till vänster,  
sid 32)

•	 Som payoff – med fördel på enheter där vi inte 
har utrymme, eller där det passar, med brödtext 
eller inläggstext (se exempel med infartstavlor, 
sid 34)

•	 Mer subtilt – inte skriva det rakt ut alls  
(se exempel på annons till höger, sid 32)
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IN ENGLISH? HANTERA TVÅSPRÅKIGHET.

Världens spänning

På svenska På engelska 
I Sverige finns förutfattade meningar om 
Ludvika hos externa målgrupper.
Där kan det dubbelbottnade och lite kaxiga 
sticka ut och skapa uppmärksamhet.

Ligger Sverige i Ludvika?
Bilden av Ludvika är ”renare” hos en 
internationell målgrupp, därför kan vi kosta 
på oss att vara mer direkta och fokuserade 
på energi. En mer rak koppling till Hitatchi. 
Jobba med en tydligare koppling till naturen 
och lugnet.



MESSAGE

Grounded in nature,  
powering the world
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Budskap på engelska

Grounded in nature, 
powering the world

Grounded in nature, 
powering the world

Grounded in nature, 
powering the world

Power up in Ludvika! Find the energy, calm 
and connection that fuels the future and 
makes every day better.

Examples:

390 lakes in Ludvika – which one is yours?

A working lunch meeting in Nice – still 
plenty of time to pick up from preschool in 
Nyhammar.

Move with ease in the care of a small 
city with big ambitions, all while 
staying connected to the world’s 
pulse and possibilities.

Examples:

A small town with a global horizon.

Big career opportunities – small-town 
peace and quiet. 

New energy is born from history.  
In Ludvika, ideas become innovations. 
Innovations that electrify the world and 
bring excitement into people’s lives.

Examples:

A hub for the green transition.

Local energy – global reach.

A LIFE OF BALANCE AND MEANING A SMALL CITY WITH GLOBAL REACH THE FUTURE IS SHAPED HERE
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Budskap på engelska

Mässmiljö

A Small Town with a Global Horizon

Grounded in Nature, Powering the World

Local Energy – Global Reach

International Small-Town with Global Impact

Local Energy – Global Reach

Big Career Opportunities – Small-Town Peace and Quiet

Rubriker till affischer, framsidor  
till flyers eller liknande: 

Brödtext om det behövs: 

Ludvika is a place where global innovation meets everyday life. World-leading technology, 
sustainable industry and natural surroundings come together – making it possible to build 
a meaningful career without sacrificing balance, belonging or simplicity.
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Visuell identitet

En grafisk profil är ett verktyg för att bygga igenkänning, förtroende och 
sammanhållning. För en plats som Ludvika – med sin historia, sin identitet 
och sina framtidsambitioner – är det särskilt viktigt att tala med en tydlig 
och enhetlig röst. Den här profilen är framtagen för att visa vem vi är och 
vart vi är på väg. Den ska hjälpa till att skapa stolthet hos dem som bor 
och verkar här, och väcka nyfikenhet hos dem som ännu inte har upptäckt 
Ludvika.

Det handlar inte om att allt alltid ska se exakt likadant ut, utan om att hitta 
ett gemensamt uttryck som håller ihop alla delar. En tydlig visuell identitet 
gör det enklare att kommunicera, både internt och externt. Den ger stöd 
i det dagliga arbetet och hjälper till att sätta rätt ton i varje sammanhang. 
I den här manualen hittar du riktlinjer, exempel och inspiration för hur du 
använder profilens byggstenar – från logotyp och färger till typsnitt, bilder 
och grafiska element.
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Logotypen för Ludvika är skapad för att överbrygga historien, nutiden och 
framtiden. Inspirationen hämtas från stadens rötter – järnverket som anlades 
redan på 1500-talet. Då levererade man tackjärn och stångjärn till andra, 
som i sin tur kunde fortsätta skapa. På samma sätt är logotypen uppbyggd: 
en uppsättning former som tillsammans bildar en uttrycksfull helhet.

De skarpa vinklarna, de rundade formerna och den modulära känslan för 
tankarna till industriell precision, hantverksskicklighet och elektrisk energi. 
Men det är också en visuell berättelse om finess, karaktär och kreativitet – 
ett uttryck som vill sticka ut.

Logotypen är modern i sitt formspråk, men djupt rotad i en lokal berättelse. 
Det som en gång byggde det gamla Ludvika, bygger nu även det nya. En 
hyllning till dåtiden – för att hitta hem i framtiden.
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Logotyp
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Det som en gång byggde Ludvika använder vi nu för att bygga framtiden.
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Logotyp
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Logotypen är en viktig bärare av Ludvikas 
visuella identitet och ska alltid användas med 
respekt för sin form. Den får inte roteras, 
förvrängas, beskäras eller på andra sätt 
förändras. Undvik att lägga till skuggor, effekter 
eller att tänja på proportionerna. Logotypen är 
redan ett uttrycksfullt element – det finns ingen 
anledning att göra den mer ”lekfull”. Genom att 
använda den konsekvent och korrekt stärker vi 
igenkänningen och det professionella intrycket av 
Ludvika.

Logotypen finns i flera av våra kulörer, men det är 
den vita och den svarta som framförallt används 
dagligdags. 

Rotera inte logotypen 
(På ”omöjliga” enheter som t.ex. beachflagga 
får man givetvis ställa logotypen upp.)

Ändra inte teckenavståndet Ändra inte proportioner Försök undvika effekter

Säkerställ kontrasten Ändra inte kulör

2025-12-16 21

Logotyp – regler
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För att logotypen alltid ska upplevas tydligt och få 
rätt utrymme behöver den omges av en frizon – 
ett område som ska hållas fritt från andra element 
som text, bilder eller grafiska former. Frizonens 
storlek baseras på den rundade böjen i bokstaven 
U, som fungerar som riktmått oavsett logotypens 
storlek eller placering. Genom att alltid respektera 
frizonen säkerställer vi att logotypen får den 
tyngd och närvaro den behöver. Helhetsintrycket 
förblir professionellt, balanserat och lätt att ta in.

2025-12-16 22

Logotyp – frizon
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Vid samprofilering med Ludvika är det viktigt 
att samspelet mellan logotyperna sker på 
ett enhetligt och balanserat sätt. Ludvikas 
logotyp placeras alltid till höger och separeras 
från den andra logotypen med en tunn linje. 
Avståndet mellan logotyperna ska motsvara 
den frizon som finns definierad tidigare i detta 
dokument. Den här principen säkerställer en 
tydlig avsändare samtidigt som det lämnas 
utrymme för samarbetspartners att synas. 
Logotyperna ska inte skalas eller justeras 
individuellt – proportionerna måste behållas för att 
samprofileringen ska upplevas konsekvent och 
professionell.

2025-12-16 23

Logotyp – samprofilering

LOGOTYP
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Färgpaletten bygger vidare på den visuella 
berättelse som redan finns i Ludvika, men 
med en nutida och framåtblickande tolkning. 
Här möts olika nyanser av blått – från friskt 
och digitalt till mörkt och förankrat – som en 
blinkning till stadsvapnets kulörer, men också till 
platsens vatten, himmel och tekniska framtid. De 
kompletteras av pigga gröna toner med mintiga 
inslag som signalerar fräschör, hållbarhet och 
innovation. Tillsammans skapar kulörerna en 
balans mellan historia och framtid, natur och 
teknologi – med rötter i Ludvikas identitet och 
blicken riktad framåt. Färgpaletten är byggd för 
att fungera i många olika sammanhang och kan 
kombineras på sätt som förstärker olika uttryck, 
utan att tappa sammanhanget.
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Färgpalett Sunnansjöblå Sörviksblå

Grangärdesnö

Grängessilver

Nyhammarsgrön

Säfsenskog

Blötbergsnatt

Väsmanblå

Saxdalsblå
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SUNNANSJÖBLÅ
RGB	 0 70 211
HEX	 #0046d3 
CMYK	 95 73 0 0
PMS	 2728 C

SÖRVIKSBLÅ
RGB	 191 212 255
HEX	 #bfd4ff 
CMYK	 28 13 0 0
PMS	 2707 C

NYHAMMARSGRÖN
RGB	 134 191 182
HEX	 #86bfb6 
CMYK	 52 7 33 0
PMS	 6151 C

SAXDALSBLÅ
RGB	 20 41 135
HEX	 #142987 
CMYK	 100 85 10 20
PMS	 2746 C

GRANGÄRDESNÖ
RGB	 255 255 255
HEX	 #ffffff 
CMYK	 0 0 0 0
PMS	 –

SÄFSENSKOG
RGB	 20 102 88
HEX	 #146658 
CMYK	 86 35 63 28
PMS	 329 C

VÄSMANBLÅ
RGB	 10 10 70
HEX	 #0a0a46 
CMYK	 100 80 0 70
PMS	 2768 C

GRÄNGESSILVER
RGB	 234 234 234
HEX	 #eaeaea 
CMYK	 10 7 8 0
PMS	 –

BLÖTBERGSNATT
RGB	 20 20 33
HEX	 #141421 
CMYK	 94 86 53 77
PMS	 7547 C
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På den här sidan kan vi se vilka kulörkombinationer 
som når upp till godkända kontrastnivåer. Detta är 
viktigt att hålla sig inom när man skapar innehåll som 
människor ska ta till sig.

Detta gäller inte sådant som räknas som dekoration, 
såsom grafiska element, mönster eller liknande.

Notera att löpande text alltid föredras att skrivas i 
svart eller vitt, beroende på ljus eller mörk bakgrund.

Kontrastförhållandet mellan kulörerna är minst 4,5:1.
Brödtext.

De flesta kan läsa brödtext på skärm om skillnaden i ljusintensitet 
mellan texten och bakgrunden har förhållandet 4,5:1. Större text 
(till exempel rubriker) är lättare att läsa även om kontrasten är 
sämre, därför är gränsvärdet lägre för sådan text (3:1)
– Digg – Myndigheten för digital förvaltning

Kontrastförhållandet mellan kulörerna är minst 3:1.
Text i stor stil.

Ej godkänt kontrastvärde. 
Rent dekorativa element har inga krav vad gäller kontrast.
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Sora

Till rubriker har vi valt typsnittet Sora – ett 
modernt sans serif-typsnitt med tydlig karaktär 
och en teknologisk ton. Sora kombinerar precision 
med personlighet och har en struktur som 
fungerar särskilt bra i digitala miljöer. Det är ett 
Google Fonts-typsnitt, vilket gör det tillgängligt 
och enkelt att implementera oavsett plattform. 
Med sina mjuka hörn och geometriska former 
rimmar det väl med både platsens tekniska arv 
och den grafiska identitetens samtida uttryck. 
Sora skapar ett självsäkert, tydligt intryck – men 
utan att kännas hårt eller slutet. Ett typsnitt för 
framtiden, rotat i nuet.
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Rubriktypsnitt

Den lilla  
staden med 
hela världens 
horisont
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Till brödtext använder vi Inter Tight – en kompakt 
och modern variant av det populära typsnittet 
Inter. Det är skapat med läsbarhet i fokus och 
fungerar utmärkt i både digitala och tryckta 
sammanhang. Tack vare sin tajta teckenbredd 
maximerar det utrymmet i långa texter utan att 
kännas trångt eller svårläst. Inter Tight är ett 
Google Fonts-typsnitt, vilket gör det tillgängligt, 
kostnadsfritt och lätt att implementera i alla 
kanaler. Med sitt neutrala men genomarbetade 
formspråk ger det en stadig grund för den visuella 
kommunikationen – tydligt, tidlöst och tillgängligt.

Ovideniendae volorias aut fuga. Ga. Dit aute rae laut ut 
unt experspiet aspis etur? Tamus ma vel int as quasse 
labo. Et et evelento eos as ex et vendi suntias acerunt, 
eosapis comnient fuga. Itas volupta et evellit occum 
fugiam nem quid quia nem aliciis simporumqui.
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Brödtexttypsnitt

Inter Tight
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Här är det viktigt att komma ihåg våra 
profilbärare; liv med balans och mening, liten stad 
med stor räckvidd och framtiden formas här. 
Vi eftersträvar ett uttryck som känns äkta och 
mänskligt, snarare än tillrättalagt eller poserande. 
Bilderna får gärna vara tagna i naturligt ljus och 
visa verkliga situationer – gärna från Ludvika 
med omnejd – för att förankra kommunikationen 
i platsens verklighet. Det kan vara en glimt av ett 
samtal, ett ögonblick av rörelse eller en detalj 
som säger något om livet här. Bildspråket ska 
kännas nära, men inte påträngande. Värme, 
närvaro och autenticitet är ledord som hjälper till 
att forma en bildvärld där människor får vara just 
det – människor.
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Bildmanér



LUDVIKA VISUELL IDENTITET

För att skapa en sammanhållen och karaktärsfull 
identitet har vi tagit fram ett flexibelt system 
av grafiska element som bygger direkt på 
logotypens formspråk. Genom att lyfta ut enskilda 
delar – böjar, spetsar och vinklar – får vi ett 
bibliotek av former som kan användas i allt från 
dekorelement till bildhållare och mönster. Det gör 
det möjligt att stärka igenkänningen. På så sätt 
får uttrycket tydlig koppling till Ludvika, samtidigt 
som det öppnar upp för variation och kreativitet i 
kommunikationen.

Till höger visas exempel på hur detta kan se ut, 
men det är absolut tillåtet med andra placeringar, 
storlekar, val av form från logotypen och mängd 
opacitet.

Det man dock bör tänka på är att inte rotera 
eller spegelvända formerna. På så sätt behåller 
formerna sin igenkänning från logotypen.
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Grafiska element

Den lilla staden 
med hela världens 
horisont

Den lilla  
staden  
med hela  
världens  
horisont

Världens
spänning

Det pirrar lite redan när du kliver av bussen.  
Idéer som färdats över kontinenter, idéer landar 
mjukt i Bergslagen och Dalarnas trygga famn.  
Vi är tillräckligt små för att känna varandra vid 
namn – och tillräckligt stora för att påverka glo-
balt. I luften finns en förväntan, som laddningen 
innan blixten, redo att tända nästa möjlighet.

Det pirrar lite redan när du kliver av bussen.  
Idéer som färdats över kontinenter, idéer landar 
mjukt i Bergslagen och Dalarnas trygga famn.  
Vi är tillräckligt små för att känna varandra vid 
namn – och tillräckligt stora för att påverka glo-
balt. I luften finns en förväntan, som laddningen 
innan blixten, redo att tända nästa möjlighet.

Det pirrar lite redan när 
du kliver av bussen. 
Idéer som färdats över 
kontinenter, idéer landar 
mjukt i Bergslagen och 
Dalarnas trygga famn. Vi 
är tillräckligt små för att 
känna varandra vid namn 
– och tillräckligt stora 
för att påverka globalt. I 
luften finns en förväntan, 
som laddningen innan 
blixten, redo att tända 
nästa möjlighet.

ludvika.se

ludvika.se

Här planeras  
för 53 nya  
bostäder

ludvika.se
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Tre varianter på hur man kan använda grafiska 
element på olika sätt.
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Grafiska element

ludvika.seludvika.se ludvika.se
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Här visar vi ett urval exempel på hur Ludvikas 
visuella identitet kan tas ut i olika enheter.  
Det är just exempel – inte en fullständig lista.  
Den grafiska profilen är flexibel och kan användas 
i många fler sammanhang än de som visas här. 
Syftet är att ge en vägledning och inspiration för 
alla som ska kommunicera Ludvika som plats, och 
se till att uttrycket alltid känns enhetligt, levande 
och relevant.
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Exempel
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Mässmiljö
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Den lilla 
staden med 

hela världens 
horisont

ludvika.se

I Ludvika spelar du roll, både lokalt och globalt. Här är steget 
mellan din arbetsplats och världens energisystem kortare än du 
tror. Du arbetar du mitt i navet för den gröna omställningen och 
får samtidigt utrymme att leva. Forma din karriär i en internationell 
miljö, utan att ge upp småstadens trygghet, naturens närhet eller 
tiden som gör livet hållbart. I Ludvika finns världens spänning. 

Världens
spänning

ludvika.se

Avstånden är korta och räckvidden enorm. Bo med skogen 
utanför dörren och gör karriär i ett teknikkluster som elektrifierar 
kontinenter. I Ludvika utvecklas framtiden - och vardagen.

ludvika.se

Framtiden 
formas här
Ur historien föds ny energi. I Ludvika skapas 
innovationer av idéer. Idéer som elektrifierar 
världen och skapar spänning i människors liv.

Annonser
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Presentation
om fi na Ludvika

• Punkt 1
• Punkt 2
• Punkt 3

Här kommer en 
rubrik på två rader

Lo beaque nam id qui venissusant ent 
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam 
di il iur andunt es modigent hic te vitione 
voluptatiis mint hil magnis adis.

Här kommer en 
rubrik på två rader

Här kommer en 
rubrik på två rader
Lo beaque nam id qui venissusant ent 
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam 
di il iur andunt es modigent hic te vitione 
voluptatiis mint hil magnis adis.

Lo beaque nam id qui venissusant ent 
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam 
di il iur andunt es modigent hic te vitione 
voluptatiis mint hil magnis adis.

Kapitelsida med titel
Och kanske en underrubrik

Kapitelsida med titel
Och kanske en underrubrik

Kapitelsida med titel
Och kanske en underrubrik

Figur 1: Hari arum exero ipsunt od endit est parchic temodit experentem. 

Här kommer en 
rubrik på två rader
Lo beaque nam id qui venissusant ent 
omnitem fugit praeped qui quis ea cuptam 
di il iur andunt es modigent hic te vitione 
voluptatiis mint hil magnis adis.

Presentation
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Infartstavla
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Facebookinlägg

Här är vardagen nära naturen. Här får du tid att 
andas, tänka och leva lite mer. I Ludvika finns 
utrymme för det som verkligen betyder något. 
Ett liv med balans och mening. 

I Ludvika möts världsledande teknik och 
småstadens trygghet. Här kan du arbeta  
i en global rörelse och ändå leva ett lokalt, 
hållbart liv. Det stora händer här – och du 
kan vara en del av det.

I Ludvika växer framtiden fram i takt med 
människorna som väljer att leva den. Här skapas 
hållbara miljöer, starka gemenskaper och en 
plats där det är enkelt att känna sig hemma.
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TYGVÄSKA

KOPP

REFLEX

2025-12-16 38

Profilprodukter
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